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LA POTENZA DEL CANALE DI
COMUNCAZIONENIE
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TASSO di LETTURA

dei vari canali di comunicazione
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MEDIAMENTE ...E LO ABBIAMO E PER QUESTI MOTIVI CHE
GUARDIAMO IL CELLULARE A PORTATA DI MANO L'87% DEGLI SMS
150 VOLTE AL GIORNO... 14 ORE SU 24 VIENE LETTO ENTRO 15 MINUTI
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St VUOI CHE LA COMUNICAZIONE PASSI
USA L'SMS: |L RE DELLA COMUNICAZIONE

ag ile telecom:...

sms professiona I's

www.agiletelecom.com
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