
LA POTENZA DEL CANALE DI

www.agiletelecom.com

Sources: www.nielsen.com - www.mailchimp.com - www.wordstream.com - www.nokia.com - blog.oxygen8.com - www.notimetoteach.com - www.funmobility.com

 

FACEBOOK

12%

20%

29%

EMAIL

TWITTER

98%

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

SMS

TASSO di LETTURA
dei vari canali di comunicazione
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IL VALORE DEL CANALESMS COME MEZZO DI COMUNICAZIONEAZIENDALE
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COMUNCAZIONE SMS

SE VUOI CHE LA COMUNICAZIONE PASSI
USA L’SMS: IL RE DELLA COMUNICAZIONE

IL 70%
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RICEVERE 
PROMOZIONI 

VIA SMS
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VIA WEB
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COSA PREFERISCONO I CONSUMATORI?

...E LO ABBIAMO
A PORTATA DI MANO

14 ORE SU 24

È PER QUESTI MOTIVI CHE 
L’87% DEGLI SMS

VIENE LETTO ENTRO 15 MINUTI

MEDIAMENTE

GUARDIAMO IL CELLULARE

150 VOLTE AL GIORNO...
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SMS: COMUNICAZIONE IMMEDIATA

LINK: QUANTE VOLTE CI SI CLICCA?
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L’ SMS è il mezzo che più 

di ogni altro è in grado di 

scatenare l’azione 

nei consumatori

- CALL TO ACTION -
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